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JASENICE

TURISTICKA ZAJEDNICA OPGINE

TURISTICKA ZAJEDNICA
OPCINE JASENICE

URBR: 17-1/2026

U Jasenicama, 17. ozujka 2026. godine

IZVJESCE O IZVRSENJU PROGRAMA RADA

0od 01.01.2025. - 31.12.2025.

Sukladno ¢lanku 56. Statuta (,,Glasnik Op¢ine Jasenice“ broj 08/20) i ¢lanku 57. Zakona
o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19i42/20) podnosi

se IzvjeSce o IzvrSenju programa rada od 01. sije¢nja do 31. prosinca 2025. godine.

Program rada Turisticke zajednice Opcine Jasenice za 2026. godinu usvojen je na 6.
sjednici Turistickog vije¢a odrzanoj dana 17. prosinca 2025. godine i na 4. sjednici

Skupstine odrzanoj dana 17. prosinca 2025. godine.

Turisticka zajednica Opc¢ine Jasenice u razdoblju sijec¢anj - prosinac 2025.g. zabiljezila
je ukupan broj dolazaka u iznosu od 19.115 (6,62% viSe nego 2024. godine) i ukupan
broj no¢enja u iznosu od 207.291 (11,30% viSe nego 2024 godine).



Statistiku prilazemo u nastavku:

NAPOMENA: 1zvjestaji su u cijelosti kreirani na temelju podataka iz sustava eVisitor za

2025., 2024., 2023, 2022., 2021.g. i 2020.g. te postoji mogucnost odstupanja u

dolascima i no¢enjima turista za navedeno razdoblje zbog metodologije rada sustava.

Zbog pandemije COVID-19 koja je poremetila turisticka kretanja statisticka analiza

turistickog prometa obuhvatila je i 2020. godinu radi boljeg uvida i usporedbe sa

razdobljem prije pojave pandemije.

Tablica 1. Turisticki promet domaci/strani turisti

Dol | No¢ Dol | No¢ Dol | No¢ Dol | No¢ Dol | No¢ Dol | No¢
2025 2024 2023 2022 2021 2020
Strani | 16.327 | 130.808 | 15.117 | 119.500 | 15.098 | 120.153 | 14.563 | 122.747 | 10.942| 91.104 | 7.024 | 61.839
Domaéi | 2.788 | 76.483 | 2.811| 66.750 | 2.865| 67.271| 2.815| 70.894 [ 2.921 | 62.507 | 2.910 | 65.691
Ukupno | 19.115 | 207.291 | 17.928 | 186.250 | 17.963 | 187.424 | 17.378 | 193.641 | 13.863| 153.611 | 9.934 | 127.530

Izvor: eVisitor (informacijski sustav za prijavu i odjavu turista)

Graficki prikaz 1. Dolasci i nocenja turista u 2025.g. i usporedba sa 2024.g.
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Izvor: eVisitor (informacijski sustav za prijavu i odjavu turista)
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Graficki prikaz 2. Dolasci turista u 2025. godini i usporedba sa 2024.g., 2023.g., 2022.g.,
2021.g.12020.g.
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Izvor: eVisitor (informacijski sustav za prijavu i odjavu turista)

Graficki prikaz 2. pokazuje broj dolazaka u 2025. godini te usporedbu sa 2024., 2023.,
2022.,2021.12020.g. te je vidljivo da je u 2025. godini ukupno ostvareno 92,4% visSe
dolazaka u odnosu na 2020. godinu.

Graficki prikaz 3. Nocenja turista u 2025. godini i usporedba sa 2024.g., 2023.g,,
2022.g.,,2021.g.12020.g.
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Izvor: eVisitor (informacijski sustav za prijavu i odjavu turista)

Graficki prikaz 3. pokazuje broj nocenja u 2025. godini te usporedbu sa 2024., 2023,

2022.,2021.1 2020.g. te je vidljivo povecanje ukupnog broja noc¢enja u 2025. godini u
odnosu na 2020. godinu od 62,5%.

Tablica 2. Ostvareni dolasci i no¢enja po drZavama za razdoblje od 01.01.-31.12.2025.g.

i usporedba sa 2024.g.
Driava Dolasci Dolasci Indeks_ Nocenja Nocenja Inflek_s

2025. 2024. dolasci 2025. 2024. nocenja
Hrvatska 2.788 2.780 100,29 76.483 66.634 114,78
Njemacka 5.377 4.451 120,80 51.865 41.761 124,19
Poljska 2.074 1.990 104,22 15.035 14.684 102,39
Slovenija 1.186 1.047 113,28 13.593 11.726 115,92
Ceska 1.409 1.477 95,40 9.974 11.386 87,60
Austrija 1.178 994 118,51 9.420 7.373 127,76
Slovacka 819 811 100,99 5.867 5.827 100,69
Madarska 984 954 103,14 5.522 5.512 100,18
Francuska 453 500 90,60 2.560 2.968 86,25
Ukrajina 334 271 123,25 2.222 1.577 140,90
Bosna i Hercegovina 347 303 114,52 2.089 2.260 92,43
Nizozemska 344 304 113,16 2.076 2.110 98,39
Italija 299 290 103,10 1.462 1.673 87,39
Belgija 199 211 94,31 1.290 1.411 91,42
Svicarska 160 136 117,65 908 1.084 83,76
Ujedinjena Kraljevina 166 181 91,71 889 1.021 87,07
Srbija 97 80 121,25 887 638 139,03
Danska 112 136 82,35 875 842 103,92
Svedska 68 77 88,31 644 630 | 102,22
Litva 125 115 108,70 425 549 77,41
Rumunjska 68 112 60,71 371 567 65,43
SAD 61 66 92,42 343 301 113,95
Ostale zemllje 467 591 79,01 2.491 3.472 71,74
Strani turisti: 16.327 15.098 | 108,14 | 130.808 119.377 | 109,58
Domadi turisti: 2.788 2.780 100,29 | 76.483 66.634 114,78
UKUPNO: 19.115 17.878 106,92 | 207.291 186.011 111,44




Izvor: eVisitor (informacijski sustav za prijavu i odjavu turista)

Tablica 3. Ostvareni dolasci i no¢enja po drZavama za razdoblje od 01.01.-31.12.2025.g.
i usporedba sa istim razdobljem u 2020.g.

Drava Dolasci Dolasci Indeks_ Nocenja | Nocenja Inflek_s

2025. 2020. dolasci 2025. 2020. nocenja

Hrvatska 2.788 2.759 | 101,05 76.483 63.789 119,90
Njemacka 5.377 2.858 | 188,14 51.865 29.834 173,85
Poljska 2.074 909 228,16 15.035 6.720 223,74
Slovenija 1.186 1.020 116,27 13.593 7.282 186,67
Ceska 1.409 738 190,92 9.974 7.400 134,78
Austrija 1.178 326 361,35 9.420 2.162 435,71
Slovacka 819 198 | 413,64 5.867 1.607 365,09
Madarska 984 184 534,78 5.522 1.260 438,25
Francuska 453 138 328,26 2.560 1.103 232,09
Ukrajina 334 31| 1.077,42 2.222 245 906,94
Bosna i Hercegovina 347 86 403,49 2.089 656 318,45
Nizozemska 344 54 637,04 2.076 312 665,38
Italija 299 103 290,29 1.462 664 220,18
Belgija 199 55| 361,82 1.290 363 355,37
Svicarska 160 59 | 271,19 908 407 223,10
Ujedinjena Kraljevina 166 56 | 296,43 889 406 218,97
Srbija 97 25 | 388,00 887 318 278,93
Danska 112 16 | 700,00 875 88 994,32
Svedska 68 6| 1.133,33 644 28 | 2.300,00
Litva 125 20 625,00 425 169 251,48
Rumunjska 68 25 272,00 371 112 331,25
SAD 61 51 1.220,00 343 15| 2.286,67
Ostale zemlje 467 99| 471,71 2.491 609 409,03
Strani turisti: 16.327 7.015 | 232,74 | 130.808 61.779 | 211,74
Domadi turisti: 2.788 2.759 | 101,05| 76.483 63.789 | 119,90
UKUPNO: 19.115 9.774 | 195,57 | 207.291 125.568 | 165,08




Izvor: eVisitor (informacijski sustav za prijavu i odjavu turista)

Tabele 2. i 3. prikazuju domadi i strani turisticki promet na nac¢in da su medu stranim
turistima izdvojene zemlje iz kojih je ostvaren najveci broj no¢enja. Domacdi turisti su u
2025. godini ostvarili ukupno 76.483 nocenja, Sto je 19,9% viSe u odnosu na 2020.
godinu te 14,8% viSe u odnosu na 2024. godinu (ukupno u komercijalnim i

nekomercijalnim objektima).

Kod stranih turista zabiljeZeno je povecanje od 111,7% u odnosu na 2020. godinu, dok
je u odnosu na prethodnu 2024. godinu zabiljeZen rast u no¢enjima od 9,6%. Unato¢
pandemiji, i dalje imamo najve¢i broj gostiju iz Njemacke, Poljske, Slovenije, Ceske, itd.
Tablica broj 4. prikazuje podatke o turistickim smjeStajnim kapacitetima tijekom 6
promatranih godina. Broj smjeStajnih kapaciteta 2025. godine u odnosu na
pandemijsku 2020. godinu vedi je za oko 31 %, odnosno za 629 kreveta, dok je u odnosu
na 2023. godinu takoder zabiljeZen porast od oko 14 %. Tablica 4. prikazuje glavne i

pomocne Krevete.

Tablica 4. Smjestajni kapaciteti po mjestima za razdoblje od 01.01. - 31.12.2025.g. u
odnosu na 2024., 2023.,2022., 2021. i 2020. godinu.

MIESTO KAPACITET KAPACITET | KAPACITET | KAPACITET | KAPACITET | KAPACITET
2025 | 2024 | 2023 | 2022 | 2021 | 2020 25/24 25/23 25/22 25/21 25/20
JASENICE 11 | 1| 16| 16| 11| 100 100 69 69 100
MASLENICA | 1751 | 1.663 | 1.537 | 1.460 | 1.314 | 1.314 | 105 114 120 133 133
ROVANISKA | 874 | 824 | 752| 714| 760 | 688 | 106 116 122 115 127
ZATON a1| a1| 45| 45| 35| 35
 SROVAZK 100 91 91 117 117
UKUPNO 2.677 | 2539 | 2.345 | 2.235 | 2125 [ 2048 | {05 114 120 126 131

Izvor: eVisitor (informacijski sustav za prijavu i odjavu turista)

Graficki prikaz 4. Ukupni komercijalni smjeStajni kapaciteti 2025.g. i usporedba sa

2024.g., 2023.g, 2022.g.,, 2021.g.12020.g.
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Izvor: eVisitor (informacijski sustav za prijavu i odjavu turista)

2025.

Tablice 5. i 6. donose podatke o ostvarenim nocenjima prema mjestima na podrucju

Zajednice kroz promatrana razdoblja od 2020. do 2025. godine. Sveukupno je 2025.

godine ostvareno 120.868 komercijalnih turistickih noéenja, $to je oko 8 % visSe u

odnosu na 2024. godinu. U komercijalnom smjestaju ostvaren je turisticki promet iznad

ocekivanja.

Tablica 5. Ostvarena nocenja po mjestima za razdoblje od 01.01.-31.12.2025.g. u

odnosu na 2023. godinu

MIJESTO NOCENJA | NOCENJA No¢ POPUNJENOST UCESCE U UCESCE U
2025 2024 25/24 2025. KAP. 2025.(%) NOC. 2025.(%)
(u danima)

Jasenice 134 0 0 12 0 0
Maslenica 71.914 70.022 102 41 65 59
Rovanjska 47.293 40.315 117 54 33 39
Zaton 1.527 1.520 100 37 2 1
Obrovacki

UKUPNO 120.868 | 111.857 108 45 100 100

Izvor: eVisitor (informacijski sustav za prijavu i odjavu turista)




Tablica 6. Ostvarena nocenja po mjestima

odnosu na 2020. godinu

za razdoblje od 01.01.-31.12.2025.g. u

MIJESTO NOCENJA | NOCENJA NOC POPUNJENOST UCESCE U UCESCE U
2025 2020 25/20 2020. (u danima) KAP. NOC.
2020.(%) 2020.(%)
Jasenice 134 517 26 47 1 0
Maslenica 71.914 78.565 92 60 64 62
Rovanjska 47.293 47.280 100 69 34 37
Zaton 1.527 1.168 131 33 2 1
Obrovacki
UKUPNO 120.868 | 127.530 95 62 100 100

Izvor: eVisitor (informacijski sustav za prijavu i odjavu turista)

Tablice 7.1 8. donose pregled registriranih kapaciteta i ostvarenih noéenja prema

vrstama smjeStajnih kapaciteta u odnosu na 2024. i 2020. godinu. U svim vrstama

smjestajnih kapaciteta u 2025. godini zabiljeZen je znacajan porast broja nocenja u

odnosu na pandemijsku 2020. godinu. U odnosu na 2024. godinu takoder je evidentiran

porast noc¢enja u svim vrstama smjestaja, pri ¢emu je najvedi rast ostvaren u kampovima

(indeks 248), dok je u privatnom smjeStaju zabiljeZen porast od 6 %, a u ostalim

ugostiteljskim objektima za smjestaj porast od 10 %.

Tablica 7. Kapaciteti i ostvarena nocenja po vrstama smjestajnih kapaciteta za

razdoblje od 01.01.-31.12.2025.g. u odnosu na 2024. godinu

NAZIV KAPACITET | NOCENJA | NOC POPUNJENOST UCESCE U UK. | UCESCE U UK.
2025 2025 | 25/24 | 2025. (udanima) | KAP.2025. (%) | NOC 2025. (%)

KAMP 135 3.227 | 248 10 5 1
PRIVATNI SMJESTAJ 2.350 | 107.516| 106 43 88 91
OSTALI 192 9.852 | 110 47 7 8
UGOSTITELISKI
OBJEKTI ZA SMJESTAJ
UKUPNO 2.677 | 120.595 | 108 42 100 100

Izvor: eVisitor (informacijski sustav za prijavu i odjavu turista)




Tablica 8. Kapaciteti i ostvarena nocenja po vrstama smjeStajnih kapaciteta za

razdoblje od 01.01.-31.12.2025.g. u odnosu na 2020. godinu

NAZIV KAPACITET| NOCENJA| NOC | POPUNJENOST UCESCE U UCESCE U
2020 2020 | 25/20| 2020. (u danima) UK. UK. NOo€
KAP.2020. 2020. (%)
(%)
KAMP 87 923 | 350 11 4 1
PRIVATNI SMJESTAJ 1.816 | 52.937| 203 29 89 90
OSTALI 145 5.125| 192 35 7 9
UGOSTITELISKI
OBJEKTI ZA
SMJESTAJ
UKUPNO 2.048 | 58.985| 204 29 100 100

Izvor: eVisitor (informacijski sustav za prijavu i odjavu turista)

NAPOMENA: Prema evidenciji eVisitor sustava kampovi u domacinstvu uvrsteni su pod

kategoriju PRIVATNI SMJESTA] dok se pod kategorijom KAMPOVI nalaze kampovi

registrirani na obrt ili firmu.

Graficki prikaz 5. Odnos ucesc¢a u kapacitetima i no¢enjima po vrstama smjestajnih

kapaciteta za razdoblje od 01.01.-31.12.2025. godine
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Izvor: eVisitor (informacijski sustav za prijavu i odjavu turista)
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Graficki prikaz 6. Odnos uceséa u kapacitetima i no¢enjima po vrstama smjestajnih

kapaciteta za razdoblje od 01.01.-31.12.2020. godine

Odnos uceséa u kapacitetima i no¢enjima po
vrstama smjestajnih kapaciteta za 2020.
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Privatni smjestaj IR ——
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Izvor: eVisitor (informacijski sustav za prijavu i odjavu turista)

Tablice 9 i 10 u nastavku donose pregled ostvarenih dolazaka i nocenja turista u
komercijalnim i nekomercijalnim (kuce i stanovi za odmor) objektima. U 2025. godini u
komercijalnim smjestajnim objektima zabiljeZeno je povecanje dolazaka i no¢enja od 8
% u odnosu na 2024. godinu. U nekomercijalnim smjeStajnim objektima broj dolazaka
ostao je gotovo na istoj razini (indeks 100), dok je broj nocenja poveéan za 17 % u

odnosu na 2024. godinu.

U odnosu na pandemijsku 2020. godinu u komercijalnom smjestaju ostvaren je znacajan
porast dolazaka za 118 % te porast nocenja za 100 %. U nekomercijalnim objektima u
istom razdoblju zabiljeZen je blagi pad dolazaka od oko 2 %, dok je broj noéenja povecan

za 30 %.

Tablica 9. Dolasci i no¢enja u komercijalnim i nekomercijalnim objektima za razdoblje
od 01.01.do 31.12.2025.-usporedba sa 2024. godinom

OBJEKT DOLASCI NOCENJA INDEKS
2025 2024 2025 2024 DOL | NOC
KOMERCIJALNI 17.100 | 15.884 | 120.868 | 111.857 | 108 | 108

10



NEKOMERCIJALNI 2.043 2.044 | 86.888| 74.393| 100 | 117

UKUPNO 19.143 | 17.928| 207.756 | 186.250 | 107 | 112

Izvor: eVisitor (informacijski sustav za prijavu i odjavu turista)

Tablica 10. Dolasci i noéenja u komercijalnim i nekomercijalnim objektima za razdoblje

od 01.01. do 31.12.2025.-usporedba sa 2020. godinom

OBIJEKT DOLASCI NOCENJA INDEKS
2025 2020 2025 2020 DOL NOC
KOMERCUALNI 17.100 7.845 | 120.868 60.538 | 218 200
NEKOMERCIJALNI 2.043 | 2.089 86.888 66.992 | 98 130
UKUPNO 19.143 | 9.934 | 207.756 | 127.530 | 193 163

Izvor: eVisitor (informacijski sustav za prijavu i odjavu turista)

Graficki prikaz 7. Ostvarena nocenja u komercijalnim i nekomercijalnim objektima za

2025.,2024.,2023.,2022.,2021.1 2020. godinu
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Izvor: eVisitor (informacijski sustav za prijavu i odjavu turista)
Tablica 11 prikazuje podatke o kapacitetima i ostvarenim nocenjima u objektima prema
nacinu poslovanja. Na podrucdju Zajednice u 2025. godini djelovalo je ukupno 340

objekata u kategoriji gradani u domacinstvu,objekti na opg-u koji su raspolagali
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smjeStajnim kapacitetom od 2.509 mjesta te su ostvarili 92,31 % ukupnog broja no¢enja

uz popunjenost od 46 dana.

U kategoriji obrta i poduzeca poslovalo je ukupno 12 objekata s kapacitetom od 178

mjesta (7,09 % ukupnih kapaciteta), u kojima je ostvareno 7,69 % ukupnog broja

nocenja uz popunjenost od 51 dana.

Tablica 11. Turisticki promet u skupini objekata prema nacinu poslovanja za razdoblje

od 01.01.do 31.12.2025. godine

NAZIV OBJEKTI KAPACITET NOCENJA POPUNJENOST
BROJ | UCESCE% | BRO)J UCESCE % BRO)J UCESCE %
OBJEKTI U
DOMACINSTVU
OBJEKTI NA
OPG-U
328 96,47% 2.331| 92,91% 108.598 | 92,31% | 46
OBRTI |
PODUZECA 12 3,53% | 178 7,09% 9.043 7,69% |51
UKUPNO
340 100 2.509 100 117.641 100 46
FINANCIJSKI REZULTATI

Izvjesée o izvrSenju programa rada na precizan i jasan nacin iskazuje financijski rezultat

Turisticke zajednice Op¢ine Jasenice iz kojeg je razvidan iznos financijskih sredstava s kojim

turisticka zajednica raspolaZe u narednom razdoblju te vrijednosti nefinancijske 1 financijske

imovine turisticke zajednice.

> PRIHODI TURISTICKE ZAJEDNICE OPCINE JASENICE

1. Izvorni prihodi

1.1.

1iznosu od 68.017,4 eura

Turisticka pristojba u razdoblju od 01.01.-31.12.2025. godine ostvarena je u

Turisticka pristojba placa se temeljem c¢lanka 59. Zakona o turistiCkim zajednicama 1

promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20), a u skladu sa Zakonom o turistickoj

pristojbi (NN 52/2019). Ukupno je planirano Financijskim planom u 2025. godini ostvariti




59.000,00 € turisticke pristojbe. U razdoblju sijecanj - prosinac 2025. godine ostvareno je
68.017,4 € prihoda od turisti¢ke pristojbe, $to je 1,52% vise od planiranog.

1.2.  Turisticka ¢lanarina ostvarena je u iznosu od 14.946,19€

Turisticka ¢lanarina placa se temeljem ¢lanka 59. Zakona o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20), a u skladu sa Zakonom o ¢lanarinama u
turistickim zajednicama (NN 52/19, 144/20).

U razdoblju sijeCanj-prosinac 2025. godine ostvareno je 14.946,19€ prihoda od turisticke
Clanarine, financijskim planom planirano je 14.000,00 €, Sto je 6,76 % viSe od planiranog.
Posljedica veceg priljeva u pristojbama i ¢lanarinama je ¢injenica da smo nekoliko puta

sluzbeno kontaktirali duznike, sve s ciljem da ne pokre¢emo postupke ovrhe,

Realizacija izvornih prihoda: 82.963,58 €
Turisticka pristojba — 68.017,40 €
Clanarina — 14.946,19 €

2. Prihodi iz proracuna opéine/grada/Zupanije i drZzavnog proracuna

U okviru ove stavke tijekom ovog obracunskog razdoblja ostvareni su prihodi u iznosu od
98.600,00 eura

U okviru ove stavke tijekom obratunskog razdoblja ostvareni su prihodi u iznosu od 98.600
Dio navedenih prihoda u iznosu od 95.000,00 eura odnosi se na sredstva Opcine Jasnice,
koja su namjenski utroSena za financiranje ljetnog 1 zimskog programa dogadaja u 2025.
godini. Iznos od 3.600 eura odnosi se na mentoriranje programa Osposobljavanje na radnom
mjestu gdje suod 9. 11.2025 - 9. 5. 2025. zaposlene dugogodiSnje informatorice Laura Keser
1 Adriana Maruna, §to je uvelike doprinijelo funkcionalnosti rada ureda TZO Jasenice.
Nakon rebalansa planirana sredstva iznosila su 98.600 eura, a realizacija do kraja godine

iznosi 98.600 eura, odnosno 100 % planiranih sredstava.

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica u predmetnom razdoblju ostvareni su u
iznosu od 13.252,00 €. Prihod u iznosu od 10.252.,00 € ostvaren je iz Javnog natjecaja
za dodjelu sredstava za projekte lokalnih turistickih zajednica na turisticki nedovoljno
razvijenom podrucju i kontinentu u 2025.g. s podru¢ja Zadarske zupanije 1 to za

projekt Promotivni film destinacije.
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Realizacija prihoda od sustava turistickih zajednica: 13.252,00 €.
TuristiCka zajednica Zadarske zupanije — 10.252,00 €.
Turisticka zajednica Op¢ine Starigrad - 3.000,00 €

4. Prihodiiz EU fondova
U 2025. godini nisu ostvareni prihodi iz EU fondova.

5. Prihodi od gospodarske djelatnosti nisu ostvareni u predmetnom razdoblju.

5. Preneseni prihodi iz prethodne godine ostvareni su u iznosu od 30.447,47€

6. Ostali prihodi ostvareni su u iznosu od 0,02 €, a odnose se na kamate.

> RASHODI TURISTICKE ZAJEDNICE OPCINE JASENICE

1. IstraZivanje i stratesSko planiranje

1.1. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata
Opis aktivnosti:

Po ovoj stavci Zajednica je ostvarila troSak u iznosu od 4.062,50 € i to za izradu Plana
upravljanja destinacijom. Plan upravljanja destinacijom je planski dokument za razvoj
odrzive destinacije. Sukladno prijedlogu novog Zakona o turizmu koji je stupio na snagu 1.
1. 2024. godine Zajednica je obvezna izraditi Plan upravljanja destinacijom u skladu s
aktima strateskog planiranja, prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim dobrima
1 drugim vazZe¢im planovima i propisima, a sadrZi: analizu stanja, popis resursne osnove,
pokazatelje odrzivosti na razini destinacije, razvojni smjer s mjerama i aktivnostima
potrebnim za njegovo ostvarenje, prijedlog smjernica i preporuka za razvoj ili unaprjedenje
destinacije koji se predlazu jedinici lokalne samouprave te popis projekata koji pridonose
provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na razini destinacije.

Zajednica je nakon provedene javne nabave dana 15.10.2024, sklopila Ugovor o izradi plana
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upravljanja destinacijom TZO Jasenice za 2025-2028. Zbog situacije da je Ministarstvo
turizma 1 sporta Republike Hrvatske tek pocetkom sijecnja pokrenulo stru¢ne edukacije za
izradu Plana upravljanja destinacijom, TZO Jasenice se obratio tvrtki Sensum i zatrazio
doradu odredenih poglavlja kako bi dokument bio izraden u skladu sa smjernicama.
Ostvareni cilj aktivnosti:

Kvalitetnije upravljanje destinacijom posebno kroz horizontalnu i vertikalnu koordinaciju te
bolja suradnja sa jedinicom lokalne samouprave i drugim dionicima u sustavu turizma.
Nositelj aktivnosti i partneri:

TZO Jasenice, Op¢ina Jasenice, Ministarstvo turizma i sporta RH.

Realizacija: 4.062,50€ Planirana sredstva nakon rebalansa u potpunosti odgovaraju

realizaciji na kraju godine

1.2. IstraZivanje i analiza trZista

Opis aktivnosti:

U okviru ove stavke u predmetnom razdoblju nisu ostvareni troskovi.

Cilj aktivnosti:

Pracenje trendova na turistickom trZistu za potrebe kvalitetnijeg obavljanja zadaca.
Nositelj aktivnosti i partneri: TZO Jasenice

Realizacija: 0,00 €

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti

Opis aktivnosti:

U okviru ove stavke u predmetnom razdoblju nisu ostvareni tros§kovi.
Ostvareni cilj aktivnosti:

Unaprjedenje uc¢inka promotivnih aktivnosti.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZO Jasenice

Realizacija: 0,00 €

2. Razvoj turistickog proizvoda
21. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda

Opis aktivnosti:
Pod stavkom 2.1 izvrSen je Elaborat postavljanja prometnih oznaka za oznacavanje
biciklistickih staza na drzavnim i Zupanijskim cestama u sklopu projekta ‘Biciklisticka

signalizacija Epic Rides Paklenica/Zrmanja’. Ukupna vrijednost izradenog elaborata
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iznosila je 625,00 eura. Medutim, zbog povrata sredstava od tvrtke Beato Signal u iznosu od

487,50 eura, konacni troSak ove stavke iznosi 137,50 eura.

Ostvareni cilj aktivnosti: Ostvareni cilj aktivnosti u turistickom smislu ogleda se u
unapredenju vidljivosti destinacije, poboljSanju turisticke infrastrukture te povecanju
kvalitete dozivljaja za posjetitelje. Aktivnost je doprinijela stvaranju prepoznatljivijeg
turistickog proizvoda, olakSanom snalazenju i sigurnijem kretanju gostiju, ¢ime se potice
veca posjecenost 1 produljenje boravka u destinaciji.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZO Jasenice, Op¢ina Jasenice,

Realizacija: 137,50€

2.2 Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda

Opis aktivnosti:
° Oznacavanje kvalitete obiteljskog smjestaja i dodjela oznake kvalitete u koordinaciji
sa regionalnom turistickom zajednicom
- WELCOME PROJEKT
Zajednica je po ovoj stavci nastavila suradnju sa regionalnom turistickom zajednicom u
razvoju sustava oznaCavanja kvalitete WELCOME. Rije¢ je o skupini standarda i mjerila
kojima se zeli stvoriti nova osnova za povezivanje nositelja obiteljskog smjestaja te potaknuti
vlasnike objekata na povecanje kvalitete smjestaja 1 usluga.
WELCOME je sustav oznacavanja kvalitete obiteljskog smjestaja i usluga na podrucju
Zadarske regije koji je pokrenula TZZ Zadarske 2015.g. u suradnji sa lokalnim TZ-ama kao
nadopunu postojecoj kategorizaciji objekata. Obuhvaca skupinu standarda i mjerila kojima
se zeli potaknuti vlasnike smjestajnih objekata na povecanje kvalitete smjeStaja i usluga, te
stvoriti nova osnova za povezivanje nositelja obiteljskog smjestaja kao najzastupljenije vrste
smjestajnih kapaciteta na podru¢ju Zadarske regije. Sustav danas obuhvaca niz objekata
obiteljskog smjestaja na podrucju Zadarske zupanije koji su se opredijelili za specijalizaciju

u jednom od 4 ponudena pod brenda sustava Welcome — CITY, RURAL, FAMILY ili BIKE
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te koriste pogodnosti ¢lanstva kroz besplatne edukacije, nagradivanja, marketinske aktivnosti
idr.

LOCAL HOST - nacionalni sustav oznacavanja kvalitete smjeStaja

Zapoceli smo provedbu aktivacije sustava Local Host, nacionalnog projekta Vas domacin /
Local Host, oznake prepoznatljivosti smjestaja u domacinstvu ¢ija je svrha poticanje ponude
autenti¢nog i kvalitetnog smjestaja, uz naglasak na tradicionalnu hrvatsku gostoljubivost kao
poseban turisticki dozivljaj. Oznaku mogu zatraziti svi pruzatelji smjestaja koji imaju status
domadina prema vaze¢im propisima, pod uvjetom da ispunjavaju definirane kriterije,
ukljucujuéi autenti¢nost ponude, razinu gostoljubivosti, ekolosku osvijestenost, kvalitetu
pristupa i informiranja gosta te druge elemente koji doprinose visokokvalitetnom boravku

posjetitelja.

Turisticka zajednica Opc¢ine Jasenice provela je informiranje i1 poticanje privatnih
iznajmljivaca na ukljucivanje u sustav, isti¢u¢i niz prednosti koje omogucuje dobivanje
oznake Local Host. Nositelji oznake postaju dodatno vidljivi medu brojnim privatnim
iznajmljivacima, privla¢e goste koji traZze autentican i osoban doZivljaj te dobivaju
mogucnost koriStenja sluzbenog vizualnog identiteta i sudjelovanja u posebnim promotivnim
aktivnostima Hrvatske turisticke zajednice na emitivnim trzZiStima 1 booking platformama.
Odredeni broj iznajmljivaca ve¢ je aktivirao oznaku Local Host, no i dalje postoji prostor za
dodatnu motivaciju i povecanje broja uklju¢enih domacina. U narednom razdoblju planirane
su dodatne promidzbene aktivnosti 1 edukacije vezane uz projekt, o cemu ¢e iznajmljivaci

biti pravovremeno obavijesteni.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Nadopuna postojeCeg sustava kategorizacije s ciljem povecanja konkurentnosti i razine
kvalitete obiteljskog smjestaja.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZO Jasenice, TZ Zadarske Zupanije, Privatni iznajmljivaci

Realizacija: 0,00 €

2.3 Podrska razvoju turistickih dogadanja

Opis aktivnosti:
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U okviru ove stavke planirano je bilo utrositi 93749,5 € za manifestacije dok je tijekom
predmetnog razdoblja utroSeno 84.504,66 € sto je 90,14 % troska od planiranog. Troskovi se
odnose na ljetni i zimski program dogadanja planiranih u programu rada 2025. godine.

Tijekom ljetnog programa zabiljezen je znacajan porast vidljivosti dogadanja u medijima.
Ostvarena su ukupno tri priloga na Hrvatskoj radioteleviziji, i to u Dnevniku te u
Regionalnom dnevniku, emitirana u udarnim terminima, $to je uvelike doprinijelo promociji
programa i destinacije. Cjelokupni ljetni program, koji je trajao do kraja rujna, redovito su
pratili gotovo svi lokalni mediji, ukljucujuci i1 lokalnu televiziju Diadora, ¢ime je osigurana
kontinuirana i visoka razina medijske prisutnosti. Ovakva medijska zastupljenost znacajno
je povecala promotivni doseg i prepoznatljivost programa. Uz to, ove godine uspjesno je
programski realiziran Advent u Maslenici, nakon pauze u 2024. godini uzrokovane
nepovoljnim vremenskim uvjetima. Program Adventa bio je koncipiran s naglaskom na
lokalnu gastronomiju i obicaje pripreme zimske hrane, uz raznovrstan zabavni sadrzaj koji
je ukljuc¢ivao koncerte, stand-up komediju i djecje predstave. Takoder je organiziran docek
Nove godine, koncertni programi za Bozi¢ i Badnjak te podjela poklona djeci s podrucja

op¢ine.
Od ukupnog programa izdvojit ¢emo najvaznija dogadanja.
Gastro dogadanja

» Vecer domace spize

Manifestacija koja se odrzala 19. srpnja u Maslenici i na kojoj su se gostima prezentirali

gastro obicaji naSega kraja, kuhanje i priprema maslegije i domacih ustipaka.

> Ribarske feste
OdrZane u Maslenici i Rovanjskoj na kojima su se prezentirala tradicionalna jela na temelju

plodova mora. Odrzale su se 1. kolovoza u Maslenici i 26. srpnja, 9. kolovoza u Rovanjskoj,
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Sportska dogadanja

» Epic Rides Utrka

Projekt Epic Rides Paklenica / Zrmanja razvija se od 2023. godine u suradnji s Turisti¢kom
zajednicom Starigrad-Paklenica, a ovog je svibnja odrzano njegovo drugo izdanje. Ovoga
puta start je bio u Maslenici, $to su sudionici pozdravili s velikim odusevljenjem pohvale su
stizale za cijelu stazu, lokaciju starta te impresivan podvelebitski krajolik kojim ruta prolazi.
Odlican medijski odjek dodatno je potvrdio rastu¢u prepoznatljivost i vrijednost ovog

dogadaja.

» Zrmanja triple challenge 5.0

Nastavno na prethodne godine, odrzana je multidisciplinarna utrka Zrmanja triple

challenge 13. rujna u Maslenici, koju je kao nacionalni koordinator Europskog tjedna
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sporta organiziralo Ministarstvo turizma i sporta u partnerstvu s Opéinom Jasenice 1

Turistickom zajednicom Op¢ine Jasenice.*
» Vaterpolo turnir "Noc¢na divlja liga"
Kao i prethodnih godina, sufinancirali smo popularni tradicionalni vaterpolo turnir koji u

sklopu ljetnog programa organizira nasa sumjesStanka Lucija Vuli¢, ¢ime smo podrzali

kontinuitet jednog od omiljenih lokalnih sportskih dogadanja.

Turnir odbojke u moru

Amatersko natjecanje-skokovi u more

Ovo je ljeto po prvi put odrzano amatersko natjecanje u skokovima u more, odrzano 13.
srpnja, dok je dan ranije, 12. srpnja, u Modri¢u organiziran turnir odbojke u moru. Oba
dogadanja ostvarila su izvrstan odaziv sudionika i posjetitelja. Natjecanje u skokovima
posebno je privuklo mladu populaciju, dok je turnir odbojke okupio sudionike razlicitih
dobnih skupina, ¢ime je potvrdena atraktivnost ove nove programske aktivnosti. Ovim je
dogadanjima uspjeSno realizirana planirana aktivnost unaprjedenja sportsko—rekreativne

ponude u sklopu ljetnog programa
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Kulturno-zabavna dogadanja
Predstavljanje promotivnog filma destinacije “A movie you can step into”

U sklopu ljetnog programa TZO Jasenice dana 23. srpnja 2025. na predivnoj maslenickoj rivi
odrzana je sveCana promocija promotivnog filma A movie you can step into, autorskog
projekta usmjerenog na prikaz prirodnih ljepota, kulturne bastine 1 turistickih potencijala

nase destinacije.

Film je izazvao snazne emocije medu okupljenom publikom, mnogi su istaknuli kako je
vizualno 1 emotivno uspio prenijeti autenti¢nost prostora, te pobuditi interes za dolazak 1
boravak u destinaciji. Nakon projekcije filma, odrzan je okrugli stol na temu “Vaznost
promocije destinacije putem video sadrzaja.” U raspravi su sudjelovali Hrvoje Anié, direktor
Turisticke zajednice Zadarske zupanije, Stipe Vuli¢, nacelnik Op¢ine Jasenice, Marta Pintur
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Bosna, direktorica TZO Jasenice, Igor Goji¢, autor i scenarist filma te Mia Zara glumica u

filmu.

Nakon premijere, “A movie you can step into” je prijavljen na TEF Festival turistickog 1 etno

filma u Krku, gdje je osvojio ¢ak tri prestizne nagrade:

Prvu nagradu u kategoriji ,,Najbolji promo film opc¢ine — turistic¢ki film
Nagradu za ,,Najbolju fotografiju — turisticki film

Trecu nagradu festivala u kategoriji turistickog filma

Ovaj uspjeh znacajno je podigao vidljivost destinacije, ne samo unutar Hrvatske nego i Sire,
potvrdivsi da je TZO Jasenice uspjela profesionalno i1 kreativno prezentirati autenti¢nost,

ljepote 1 vrijednosti naseg kraja.

Tijekom ljeta odrzani su brojni koncerti, sportska dogadanja i predstave za djecu. Program
je bio iznimno raznolik, obuhvacaju¢i sportske i rekreativne aktivnosti, gastronomske
sadrzaje, djecje predstave te posebna tematska dogadanja poput izlozbe o Domovinskom ratu
1 drugih kulturnih programa. Raznovrsnost ponude doprinijela je vecoj posjecenosti i
zadovoljstvu razli¢itth dobnih skupina te obogatila ukupnu ljetnu turisticku ponudu

destinacije.
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Advent u Maslenici 2025.
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> Advent u Jasenicama 2025

Advent u Maslenici odrzan je u periodu od 20. prosinca do 31. prosinca 2025. godine.

Po zavrSetku Adventa provedena je analiza provedbe programa. Zakljuceno je kako ¢e u
narednim godinama biti potrebno dodatno unaprijediti i djelomi¢no izmijeniti adventski
program, s obzirom na to da se u okruzenju organizira sve veci broj slicnih dogadanja. Unatoc
nastojanju da program bude Sto raznovrsniji i1 sadrzajniji, zabiljeZena je nesto slabija
posjecenost, Sto upucuje na potrebu prilagodbe koncepta i daljnjeg razvoja sadrzaja kako bi
se povecala atraktivnost manifestacije.

TroSak je prema planu manji za 9.86 % jer se veci dio plac¢anja realizirao poslije 31.12.2025,

pa je zbog toga nastalo odstupanje.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Obogacivanje turisticke ponude destinacije i unaprjedenje dozivljaja gosta kroz sadrzajni
program kulturno-zabavnih, gastro i sportskih dogadanja.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZO Jasenice, Op¢ina Jasenice, Udruge
Realizacija: 84.504,66 eura

TroSak je u odnosu na plan manji za 16,74 %, buduci da je veci dio plac¢anja izvrSen 31. 12.

2025., $to je uzrokovalo navedeno odstupanje.”

6.1.  Turisticka infrastruktura
° Upravljanje turistickom infrastrukturom danom na upravljanje od strane jedinice
lokalne/regionalne samouprave i dr.

Po ovoj stavci nije ostvaren troSak jer Zajednica nema turisticku infrastrukturu danu na
upravljanje.

6.2.  Podrska turistickoj industriji
Opis aktivnosti:
Podrska turistickoj industriji podrazumijeva podrSku subjektima u svrhu razvoja programa
povezanih neposredno s turistickim proizvodom, potpore za programe dionika u turistickoj
aktivnosti na razini destinacije iz vlastitih sredstva i potpore programima destinacijskih
menadzment kompanija.
Zajednica nastoji prepoznati i poticati kvalitetne programe svojih dionika te ih u okviru svojih

moguénosti dodjelom potpora pomodi. ,,U okviru aktivnosti podrske turistickoj industriji
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zaprimljena su dva upita za financijsku potporu. Prvi se odnosio na odrzavanje dogadaja
Mamasitas, koji je odrzan u Morlaccu 20. rujna 2025. godine, pri ¢emu je Turisticka zajednica
op¢ine pruzila potporu donacijom u iznosu od 250 eura s ciljem osnazivanja zenskog

poduzetnickog duha u ovom podneblju.

Drugi upit zaprimljen je od Streli¢arskog kluba Zadar, koji je u sklopu manifestacije Zrmanja
Triple Challenge 5.0 odrzao prezentaciju svojih aktivnosti. Za tu je svrhu dodijeljena donacija
u iznosu od 300 eura. lako je zahtjev za donaciju podnesen u rujnu, uplata je izvrSena krajem
godine.”

Ostvareni cilj aktivnosti:

Poticanje kvalitete i angazmana dionika u cilju obogacivanja turisticke ponude destinacije.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZO Jasenice, Udruge, OS Petra Zorani¢a Jasenice

Realizacija: 500,00 €

3. Komunikacija i oglaSavanje

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Opis aktivnosti:

Pod ovom Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice evidentiran je troSak u iznosu
od 250,00 eura, koji se odnosi na troSkove putovanja na Krk Film Festival. Sudjelovanje na
festivalu bilo je od znacaja za promociju destinacije, osobito u kontekstu predstavljanja
nagradenog promotivnog filma. Za polaznice programa Osposobljavanje na radnom mjestu
financirana je edukacija u uciliStu EduPolis za vodenje, pisanje i pripremu EU fondova.

Navedeni troSak u potpunosti je sufinanciran kroz program mjere.

Pred kraj godine, zbog povecane potraznje i Cestih nedoumica oko ispunjavanja obrasca TZ2,
angazirana je tvrtka Digital.hr koja je izradila edukativni video s detaljnim uputama i
koracima za ispravno ispunjavanje obrasca. Ovaj materijal uvelike je pomogao naSim

obveznicima prilikom podnoSenja prijava

Ostvareni cilj aktivnosti: Cilj ove aktivnosti bio je povecati vidljivost destinacije na
nacionalnoj razini, ojacati promocijske kapacitete te ostvariti kontakte i suradnju s
relevantnim partnerima iz podrucja turizma i audiovizualne produkcije. Sudjelovanjem na

festivalu dodatno se potaknulo umrezavanje i razmjena iskustava, Cime su stvorene
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pretpostavke za buduce zajednicke projekte i dugoro¢no unapredenje turisticke ponude
destinacije.*

Neposredna promocija turisticke ponude na ciljanim emitivnim trzistima.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZO Jasenice, Opcina Jasenice, TZ Zadarske Zupanije,
Hrvatska turisticka zajednica.

Realizacija: 1.850,00 eura

UtroSeno je 20,34 % viSe sredstava od planiranog iznosa. Do odstupanja je doslo zbog
neizvjesnosti oko pocCetka edukacija za polaznice programa, kao i zbog naknadno iskazane
potrebe za izradom edukativnog videa namijenjenog obveznicima radi lakSeg ispunjavanja

obrasca i provedbe prijava.

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja

Opis aktivnosti:

Prema odredbama novog Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma,
Turisticka zajednica ima obvezu pruZanja podrSke u organizaciji studijskih putovanja
novinara te predstavnika organizatora putovanja, u suradnji s TZ Zadarske Zupanije i1
Hrvatskom turistiCkom zajednicom. Tijekom prvih devet mjeseci 2025. godine Zajednica je
nastavila aktivno sudjelovati u navedenim aktivnostima te pruZati punu stru¢nu i operativnu
podrsku.

Ove je godine dodatno unaprijedena suradnja s Parkom prirode Velebit kroz uvodenje
posebnih pogodnosti za posjetitelje dogovoren je sustav vaucera kojim turisti ostvaruju
popuste na ulaznice i odredene sadrzaje unutar Parka. U tom segmentu Zajednica je i dalje
aktivna u razvoju tematskih programa te u povezivanju s udrugama i dionicima koji djeluju
na podruc¢ju Op¢ine Jasenice, Cime se jaca ukupna turisticka ponuda 1 atraktivnost destinacije.
Turisticka zajednica Op¢ine Jasenice sudjelovala je s organizatorima putovanja I.D. Riva
Tours u sufinanciranju kotizacije programa u iznosu od 360 eura. Program je odrZzan u
Biogradu na Moru u sklopu studijskog posjeta stranih turoperatora koji se odrzao od 16. do
20. listopada 2025. godine, a €iji je cilj jacanje turisticke ponude izvan glavne sezone te

dodatno pozicioniranje destinacije na medunarodnom trzistu.
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Studijski posjet organizirala je Turisticka zajednica Grada Biograda na Moru u suradnji s
partnerima [.D. Riva Tours i OPG-om Izletiste Buti¢, uz podrsku turisti¢kih zajednica
Zadarske zupanije, Op¢ine Jasenice, Vodica i Sibenika. Projekt ima znaajnu regionalnu
dimenziju jer doprinosi povecanju vidljivosti i konkurentnosti cijele Zadarske zupanije te

poti¢e medusobnu suradnju turistickih zajednica i razmjenu iskustava.

Sudjelovanjem u programu Turisticka zajednica Opcine Jasenice predstavila je promotivni
film destinacije ,,A movie you can step into” te turisticku ponudu podrucja, s posebnim
naglaskom na njemacko trZiSte. Prezentacija je naiSla na vrlo pozitivne reakcije sudionika te
je otvorila moguénosti za daljnju suradnju s turoperatorima, $to ¢e dugorocno doprinijeti
jacanju povezanosti njemackog turistickog trzista s ponudom destinacije Jasenice.”
Ostvareni cilj aktivnosti:

Povecanje vidljivosti i posjecenosti destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZO Jasenice, TZ Zadarske zupanije,Park prirode Velebit,
HTZ-a i partneri

Realizacija: 360,00 €

Po rebalansu za navedenu aktivnost nisu bila planirana sredstva (0 eura), dok je realiziran
troSak u iznosu od 360 eura. Odstupanje je nastalo jer je poziv za sudjelovanje zaprimljen u
vrlo kratkom roku te ranije nije bio najavijen kao moguca aktivnost u planu. S obzirom na
znacaj dogadanja i njegov potencijal za promociju destinacije te uspostavljanje suradnje s
inozemnim turoperatorima, procijenjeno je kako je sudjelovanje Turisticke zajednice Opcine
Jasenice opravdano i od velike vaznosti za daljnje jacanje vidljivosti destinacije na stranom
trZistu.”

3.3. Kreiranje promotivnog materijala

Opis aktivnosti:

U okviru stavke evidentirani su troskovi izrade novog promotivnog sadrzaja. U ovaj troSak
uklju€ena je izrada promotivnog filma destinacije, prijevodi 1 prilagodba materijala za
potrebe objava na druStvenim mrezama te izrada novog promotivnog materijala u sklopu
rebrandinga, ukljucujuéi majice, Salice, rokovnike, kemijske olovke i hudice. Ove aktivnosti

doprinijele su unaprjedenju vizualnog identiteta i promocije destinacije.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Promocija destinacije kroz tematske promotivne materijale, povecanje vidljivosti
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Nositelji aktivnosti i partneri: TZO Jasenice

Realizacija: 18.268,01eura

Ukupan trosak iznosi 18.268,01 eura, dok je rebalansom planirano 16.955 eura, Sto
predstavlja povecanje od 7,74 %. Do odstupanja je doslo zbog dodatnog tiskanja
promotivnog materijala uslijed izrazito velike potraznje. Procijenjeno je da je navedeno
odstupanje opravdano jer dodatni promotivni materijali dugorocno doprinose vecoj

vidljivosti destinacije i kvalitetnijoj promociji na turistickom trzistu.

3.4. Internetske stranice

Opis aktivnosti:

Pod ovu stavku rashoda spada razvoj i odrzavanje sluzbene internetske stranice kao i
upravljanje odredenim sadrZajem na internetskim stranicama. U predmetnom razdoblju
utroseno je 250,00 € za redovite aktivnosti odrzavanja sluZzbene internet stranice.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Upravljanje sadrzajem na internetskim stranicama te razvoj internetske stranice kako bi se
olakSao pristup budu¢im korisnicima. Internet stranica se uskladuje sa smjernicama i
standardima regionalne turisticke zajednice. Turisticka zajednica Op¢ine Jasenice nastavlja
s aktivnostima na postojecim profilima na najzna¢ajnijim druStvenim mreZama- Facebook 1
Instagram. Kontinuiranim informiranjem na domiSljat, inovativan 1 intrigantan nacin
prezentiraju se kljucni proizvodi, vrijednosti 1 doZivljaji naSe destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZO Jasenice

Realizacija: 250,00 €

Rebalansom je planiran trosak u iznosu od 500 eura, dok je realizirano 250 eura. Navedeni
trosak odnosi se na placanje domene, koja je podmirena pocetkom godine. Preostali dio
sredstava bio je planiran kao rezerva u slucaju potrebe za odredenim unapredenjima i

nadogradnjama internetske stranice, no takva potreba tijekom godine nije nastala.

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

Opis aktivnosti:

U predmetnom razdoblju u okviru ove stavke nisu utroSena sredstva.
Ostvareni cilj aktivnosti:

Unaprjedenje baza podataka za potrebe kvalitetnog obavljanja aktivnosti.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZO Jasenice

Realizacija: 0,00 €
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3.6. Turisticko informativne aktivnosti

Opis aktivnosti:

Zajednica upravlja s dva turisticko-informativna centra: TIC Maslenica i TIC Rovanjska, koji
tijekom turisticke sezone rade od pocetka lipnja do kraja rujna. Ukupni troskovi rada TIC-eva
iznosili su 11.017,39 €, a odnose se na place djelatnica Laure Keser i Adriane Marune. Laura
Keser bila je angazirana putem studentskog servisa, dok je Adriana Maruna radila na temelju
ugovora o radu

Ostvareni cilj aktivnosti:

Osigurati kvalitetno funkcioniranje TIC-a kao ishodi$nog informativnog punkta Zajednice.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZO Jasenice

Realizacija: 11017,39

Rebalansom je planiran iznos od 10.868,00 eura, dok realizacija iznosi 11.017,39 eura, sto
predstavlja poveéanje od 1,37 %. Do odstupanja je doslo jer je dio ugovora o radu Adriane
Marusié¢, koji se odnosi na provedbu dijela programa Adventa 2024., isplacen pocetkom

2025. godine te je stoga ukljucen u ukupan trosak ovog razdoblja.

3.7. Marketinske i poslovne suradnje- udruzeno oglasavanje sa sustavom TZ-a
predstavnicima turisticke ponude

Opis aktivnosti:

U predmetnom razdoblju u okviru ove stavke utroSena su sredstva u iznosu od 1.500,00 €,
sukladno Ugovoru o suradnji na realizaciji internetskog oglasavanja za 2025. godinu.
Sredstva su namijenjena provedbi objedinjene promotivne kampanje u suradnji s TZ
Starigrad, s ciljem jacanja pozicije destinacije na ciljanim emitivnim trzistima. Kampanja je
usmjerena na povecanje vidljivosti, produZenje turisticke sezone te poticanje rasta ukupnog
turistickog prometa, ¢ime se doprinosi dugorocno odrzivom razvoju destinacije.*

Uz navedeno, realizirana je i potpora aviokompaniji Ryanair za marketinsko oglasavanje u

sklopu programa poticanja dolazaka gostiju u Zadarsku zupaniju u iznosu od 1.940,00 eura.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Objedinjena kampanja u cilju snaznije pozicije za promociju na ciljanim emitivnim trzistima
te produzenje turisticke sezone 1 povecanje ukupnog turistickog prometa.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZO Jasenice, Zajednice Rivijere Paklenice, TZ Zadarske
Zupanije
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Realizacija: 3.440, 00 eura
Rebalansom je planiran iznos od 3.440,00 eura, a realizacija do kraja godine iznosi 3.440,00

eura, odnosno sredstva su utrosena u potpunosti u skladu s planom

4. Destinacijski menadZment

4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije/ eVisitor

Opis aktivnosti:

U predmetnom razdoblju u okviru ove stavke nisu utroSena sredstva.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Jedinstvena obrada podatka koja olakSava poslovanje Zajednice sa privatnim
iznajmljivacima.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZO Jasenice, TZ Zadarske Zupanije, HTZ, Ministarstvo
turizma i sporta RH.

Realizacija: 0,00 €

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

Opis aktivnosti:

U predmetnom razdoblju u okviru ove stavke nisu utroSena sredstva.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete
turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti 1 kvalitete javnih usluga, servisa 1
komunalnih sluzbi na podrucju turisticke destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZO Jasenice, Op¢ina Jasenice, dionici javnog, privatnog i
civilnog sektora na podru¢ju TZO Jasenice

Realizacija: 0,00 €

4.3. Poticanje na uredenje destinacije
Opis aktivnosti:
U okviru stavke 4.3 — Poticanje na uredenje destinacije, provedene su aktivnosti usmjerene

na unapredenje javnih prostora i turisticke infrastrukture. Ureden je krov punionice ispred
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zgrade Opcine, ¢ime je poboljSana funkcionalnost 1 estetski izgled prostora. Takoder su
uredena odmorista na biciklistickoj stazi na podrucju Jasenica i Rovanjske, §to doprinosi
sigurnijem i ugodnijem boravku biciklista. Navedene aktivnosti rezultirale su troSkovima
razmjernima izvedenim radovima.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Poboljsanje op¢ih uvjeta boravka turista

Nositelji aktivnosti i partneri: TZO Jasenice, Op¢ina Jasenice

Realizacija: 6.056,25

5. Clanstvo u strukovnim organizacijama

°  Domace strukovne i sl. organizacije

Po ovoj stavci Zajednica je nastavila Clanstvo u Lokalnoj akcijskoj grupi Bura (LAG
BURA). LAG je inace osnovan kao vazan oslonac lokalnom stanovniStvu ruralnog podrucja
u osiguranju boljih zivotnih i radnih uvjeta. On je organizacija civilnog drustva i predstavlja
partnerstvo izmedu lokalnih samouprava, poduzetnika i civilnog druStva podrucja kojeg
obuhvaca. Zajednica je 1 u 2025. godini nastavila aktivno sudjelovati u svim ciljanim
programima. Navedeno sudjelovanje od Zajednice iziskuje placanje godiSnje ¢lanarine. U
predmetnom razdoblju u okviru ove stavke nisu utrosena sredstva.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Partnerstvo u cilju odrzivog razvoja.

Nositelj aktivnosti: TZO Jasenice, LAG Bura

Realizacija: 00,00 €

6. Administrativni rashodi

Administrativni poslovi obuhvacaju sve poslove TuristiCkog ureda Turisticke zajednice
Op¢ine Jasenice. To su poslovi ureda odredeni Zakonom o TuristiCkim zajednicama i
statutom Turisticke zajednice, poslovi potrebni za ostvarenje Programa rada Turisticke

zajednice koje obavlja Turisti¢ki ured 1 troskovi za rad tijela Turisticke zajednice.

Administrativni rashodi u predmetnom razdoblju su sljedeci:
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6.1. Place

Zaposleni broj radnika tijekom cijele godine:

- Direktor
Rashodi za zaposlene. ...........coiiiiiiii e 23.327,85 €

1.1.2025-31.09.2025.

NETO PLACA 14.341,68

TroSak poreza i doprinosa iz place 5.674,63

Doprinosi na pla¢u 3.307,22

Naknade 4.310,71

UKUPNO 23.327,85

6.2. Materijalni troskovi

Materijalni troSkovi obuhvacaju sve rashode vezane uz redovno funkcioniranje ureda,
ukljucujuéi nabavu uredskog materijala, komunikacijske usluge, raunovodstvene i druge
struéne usluge. U promatranom razdoblju do 31.12.2025 evidentirani su troskovi povezani s
telefonskim i postanskim uslugama, komunalnim uslugama, opskrbom pitkom vodom,
racunovodstvenim 1 javnobiljeznickim uslugama, bankarskim 1 platnim uslugama, kao 1
nabavom uredskog materijala te materijala za ¢iS¢enje i odrzavanje. Ukupni materijalni
troskovi u navedenom razdoblju iznosili su 5.764,18 eura, $to je 235,82 eura, odnosno 3,93

% manje u odnosu na planirani iznos

6.3. Tijela turisti¢ke zajednice :

Skupstina Turisticke zajednice Opcine Jasenice: U razdoblju od 01. sije¢nja do 31. prosinca
2025. godine odrZane su 4. (slovima: Cetri) sjednice Skupstine turisticke zajednice a sve u
skladu sa Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma i Poslovnika
o radu Skupstine.

Vije¢e Turisticke zajednice Opcine Jasenice: U razdoblju od 01. sijecnja do 31. prosinca
2025. godine odrzane su 6 (slovima: Sest) sjednice Vijec€a turisticke zajednice, a sve u skladu
sa Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma i Poslovnika o radu
Vijeca.

Za svoj rad Clanovi turisti¢kog vijeca i skupStine ne primaju naknadu.

7.Rezerva
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Rezerva do 5% za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja

neplaniranih aktivnosti nije planirana
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Izmjene i dopune Financijskoy

g plana za 2025.8.

Plan 2025 . Rebalans | hooizaciado| s o ks
PRIHODI ©) : 2025.. (€) 31.12.2025.g. — realizacija
i Jrebalans
1. lzvorni prihodi 74000,00 81000,00 82963 59 26,92%| 102,42
1.1. Turisticka pristojba S59000,00 67000,00 63017 40 22.07%| 10152
1.2. |Elanarina 15000,00 14000,00| 1494619 4.85%| 106,76
2. Prihodi iz proratuna opcine /grada/fupanije i driavnog proraéuna 20000,00 98600,00 98600,00 S 100,00
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 50000,00 13250,00 13252,00 4,30%| 100,02
4. Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00 0,00 0,00%| 000
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 0,00 0,00 0,00%| 0,00
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 28262,50 3044747 3044747 9,88%| 100,00
7. Ostali prihodi 1,00 1,00 0,25 0,00%| 25,00
UKUPNI PRIHODI 232263,50 22329847 22526331 100,00%
Plan 2025.g. | Rebalans 2025. | Leoizacia do | o0y ks
AKTIVNOSTI €) -&- e (€) " | 31.12.2025.8. — realizacija
€) Jrebalans
1. ISTRAZIVAMIE | STRATESKO PLANIRANIE 812500 4062,50 4062,50 2,48 100,00
11. Izrada strateskihfoperativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata 8125,00 4062,50 4062,50 2,49 100,00
1.2. Istraiivanje i analiza triista 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
13. Mijerenje ufinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2. RAZVO] TURISTICKOG PROIZVODA 101500,00 9374950 34504,66 51,84 90,14
21 Ejreo?:lf‘lzzcija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih 0,00 137.50 137.50 0,08 100,00
2.2. Sustawvi oznacavanja kvalitete turistickog proizveda 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.3, Podréka razvoju turistickih dogadanja 100000,00 9241200 83867,16 51,45 90,75
2.4, Turisticka infrastruktura 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.5. Podrika turistickoj industriji 1500,00 1200,00 500,00 0,31 41,67
3. KOMUNIKACLA | OGLASAVANIE 4830891 33263,06 35140,50 21,56 105,64
3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 3981,68 1500,00 1805,10 1,11 120,34
3.2. Suradnja s organizatorima putovanja 0,00 0,00 360,00 0,22 n/p
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 26000,00 16955,00 18268,01 11,21 107,74
3.4. Internetske stranice 1327,23 500,00 250,00 0,15 50,00
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 1000,00 0,00 0,00 0,00 0,00
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti 12000,00 10868,06 11017,39 6,76 101,37
37, Mlarketinike .i Epus-lmrnle sleradnje-udruienu oglasavanje sa sustavom TZ- 4000,00 3440,00 3440,00 211 100,00
a i predstavnicima turisticke ponude
4. DESTINACUSKI MEMADZMEMT 20000,00 7056,25 6056,25 3,72 85,83
4.1, Turisticki informacijski sustavi i aplikacije feVisitor 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
4.2, Upravljanje kvalitetom u destinaciji 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
43, Paoticanje na uredenje destinacije 20000,00 7056,25 6056,25 3,72 85,83
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACLIAMA 30,00 30,00 0,00 0,00 0,00
5.1. Medunarodne strukovne i s1. organizacije 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
5.2 Domace strukovne i sl. organizacije 30,00 30,00 0,00 0,00 0,00
B ADMINISTRATIVMI POSLOVI 32400,00 3333877 3324891 20,40 99,73
6.1. Place 26400,00 2733877 2748473 16,86 100,53
6.2. Materijalni troskovi 6000,00 6000,00 576418 354 96,07
6.3. Tijela turisticke zajednice 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
6.4, Troskovi poslovanja mreie predstavnistava/ ispostava 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
7. REZERVA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
POKRIVANIE MANIKA PRIHODA IZ PRETHODME GODINE 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

SVEUKUPNO 1
FONDOVI - posebne namjene

210363,91
0,00

0,00

163012,82
0,00

0,00

0,00

Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim
podrudjima i kontinentu

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

Fond za projekte udruienih turistickih zajednica

SVEUKUPNO 2

TOTAL

SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2
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210363,91

16301282

0,00




Izvjesce sastavio:
Stipe Vuli¢ — predsjednik TZO Jasenice
17. ozujka 2026.
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